
Digital-маркетинг:
Современные каналы 
продвижения



Digital-маркетинг – это комплекс стратегий 
и инструментов для продвижения бренда 
и продуктов в цифровой среде. 
Он охватывает веб-сайты, социальные сети, 
email-рассылки, контекстную и таргетированную рекламу.
Основная цель digital-маркетинга – привлечение, 
удержание и конверсия клиентов через онлайн-каналы, 
с возможностью точного измерения результатов 
и корректировки стратегии на основе данных.
Digital-маркетинг позволяет:
• Контролировать эффективность рекламных кампаний 

через метрики;
• Быстро адаптироваться под изменения рынка;
• Интегрировать онлайн-каналы для комплексного 

воздействия на аудиторию.



Поисковая оптимизация 
включает:

SEO (Search Engine Optimization)
• SEO (поисковая оптимизация) –

это процесс повышения видимости 
сайта в органических результатах 
поисковых систем.

• Эффективная SEO-стратегия помогает 
привлекать целевую аудиторию без 
дополнительных затрат на рекламу, 
увеличивает доверие пользователей 
и формирует устойчивый поток 
органического трафика.

• Подбор релевантных ключевых 
слов;

• Оптимизацию структуры 
и контента сайта;

• Повышение скорости 
загрузки страниц;

• Улучшение пользовательского 
опыта (UX).



SMM включает в себя:

SMM (Social Media Marketing)
• SMM – продвижение бренда через 

социальные сети с целью 
формирования имиджа, 
вовлечённости и доверия аудитории.

• SMM позволяет напрямую общаться 
с клиентами, формировать лояльность 
и быстро реагировать на обратную 
связь.

• Создание контента (тексты, 
видео, графика);

• Взаимодействие с подписчиками;
• Работу с сообществом 

и комментариями;
• Анализ вовлечённости 

и корректировку стратегии.



Профессиональные 
рекомендации:

Контекстная реклама (Pay-Per-Click)
• Pay-Per-Click – модель рекламы, 

где рекламодатель платит только
за клик по объявлению. 
Контекстная реклама показывается 
пользователям, которые уже проявили 
интерес к продукту или услуге.

• PPC позволяет быстро получать трафик 
и измерять эффективность рекламной 
кампании, делая её прозрачной 
и управляемой.

• Тщательно подбирать ключевые 
слова, чтобы привлекать 
релевантную аудиторию;

• Тестировать объявления 
и посадочные страницы для 
максимальной конверсии;

• Регулярно анализировать CTR, 
CPC и ROI, чтобы 
оптимизировать бюджет.



Аналитика и метрики в digital-маркетинге

Для оценки эффективности 
digital-кампаний используются 
ключевые показатели (KPI):
• Трафик на сайт – количество 

посетителей, отражает 
эффективность привлечения 
аудитории;

• CTR (Click-Through Rate) –
доля пользователей, 
кликнувших по рекламе;

• Конверсии – целевые 
действия пользователей, 
показывает интерес к продукту
или услуге;

• CPC (Cost Per Click) –
показывает, сколько компания 
платит за переход пользователя 
на сайт или лендинг;

• ROI (Return on Investment)
– возврат инвестиций, 
оценивает рентабельность 
расходов на маркетинг.



Выводы

Digital-маркетинг – это стратегический подход 
к продвижению бренда в интернете, который 
объединяет SEO, SMM, PPC, email и аналитику. 
Компании, использующие комплексную 
digital-стратегию, получают устойчивый поток целевой 
аудитории, повышают доверие к бренду и конверсии, 
что обеспечивает долгосрочный успех и конкурентное 
преимущество на рынке.
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